Srednja ekonomsko - poslovna Sola Koper,

Martincev trg 3

POROCILO

O obisku sejma Gast expo & sladoled,

dne 13. 2.2012

Koper, 16.2.2012

1. Uvod.:



V ponedeljek 13. 2. 2012 smo dijaki 1.a in 1.b razreda ekonomske
gimnazije Koper obiskali 6. mednarodni strokovni Sejem Okusov, znan
tudi kot GastExpo v Ljubljani, ki je namenjem vsem, ki se z
gostinstvom ali hotelirstvom ukvarjajo poslovno in tudi tistim, ki jih
zanimajo novi trendi na podrocju gastronomije in radi okusajo dobre

in okusne jedi.

Sejem je potekal na Gospodarskem rastaviScu od 12. do 15. februarja
2012.

. Kdo so bili ponudniki?

Na sejmu smo lahko videli veliko razlicnih ponudnikov (tako iz
Slovenije, kot tudi iz tujine - navec jih je bilo iz Italije, Avstrije), ki so
ponujali svoje izdelke in razne storitve ter novosti ve¢inoma na
podrocju gostinstva.

Vsi ponudniki so poskusSali v okviru svojih razstavnih programov na
obiskovalce narediti ¢im vecji vtis - da bi pritegnili njihovo pozornost
in kupili raztavljene izdelke.

Njihova naloga je bila torej predstaviti ponudbo, smernice oz. trende
in novosti s podroc¢ja gastronomije, pijac, kave, sladoleda,
slasciCarstva... Nekaterim ponudnikom je zastavljena naloga bolj ali

manj uspevala.

> Med ponudniki so bili tudi:

» Turisticna kmetija Gregoric¢ (ponudba hrane in vina)

» Well pizza & CO. (ponudba pic)

= (Corso pizza (ponudba pic)

* Maestro™ (ponudba sladoleda in strojev za proizvodnjo
sladoleda)

» QOrtopedica d.o.o. (ponudba ortopedskih izdelkov)



> Na seimu je kar mrgolelo raznovrstnih letakov:



Med vsemi ponudnikina sejmu me je najbolj prepricalo italijansko
podjetje Corso Pizza, zaradi zanimive in atraktivne predstavitve . Zelo
vSeC mi je bila ziva predstavitev priprave in peke pic (pice so
pripravljali kar pred obiskovalci in jim posredovali zanimive
informacije). Poleg tega so imele pripravljene pice bozanski okus, kar
je Se en razlog ve¢ za mnozico obiskovalcev,ki se je zbrala okrog te

predstavitve.

Po mojem mnenju je ravno ta drugac¢nost klju¢ do uspeha. Ce Zeli
ponudnik na trgu narediti vtis na potrosnika mora iztopati, kar ga
naredi posebnega in zanimivejSega.

Ce bo ponudnik vsa razpolozljiva sredstva in ideje znal izkoristiti bo
privlacil ve¢ potrosnikov s svojimi izdleki in tako imel vodilno vlogo na

trgu.

3.Moja reklama za sladoled.:




4.Kdo so bili povprasevalci?

Na sejem so prisli vsi, ki imajo radi dobro hrano in pijaco ali tisti, ki so
sejem obiskali iz radovednosti.

Med povprasevalci so se znasle razliSne ustanove (slasc¢icarne, Sole..)
in posamezniki, ki so lahko ob¢udovali dekoriranje tort s sladko maso,

postopek zdelave slascic, si ogledali pripravo sladoleda ...

PovpraSevalci se za obisk sejma odlocajo veCinoma zaradi lastne
radovednosti ali pa ker vedo, da bodo na sejmu nasli nekaj kar ze
dolgo Casa iScejo. Tako so lahko nekateri na sejmu preseneceni nad

pestro ponudbo vseh izdelkov in ponujenih storitev.

5. Zakljucek:

Na sejmu smo videli mnogo rastavljalcev in tudi mnogo inovacij
(uporaba novih naprav za proizvodnjo bio sladoleda, nacin priprave
sladoleda, pic...).

Ce bi na koncu strnili vse poglede bi ugotovili, da smo se na sejmu
naucili oz. odkrili marsikaj novega. V tem je tudi celotno bistvo sejma
- da pridobimo nove izkusnje, znanje...

Sejem mi je bil zelo vSe¢ in menim, da bi bilo potrebno organizirati se
vec tovrstnih sejmov na katerih bi se lahko predstavili Se nepoznani
oz. neuveljavljeni novi ponudniki na trgu. Edino kar me je na sejmu
malo razocaralo je bilo to, da ni bilo veliko razravljalcev pic, pa Ceprav
je bil ta sejem namenjen tudi njim. Zaradi tega pa so na svoj racun

prisli ljubitelji sladoleda, katerih stojnic ni primanjkovalo.



Za zgornjih slikah so prikazani raztavljalci
sodobnih pripomockov, ki jih mora imeti
vsak uspeSen kuhar.

Na spodnjih slikah so prikazani raztavljalci

sladoledov.




